1997 yilinda Han Mimari Tasarim ile pro-
jelerine baslayan Kaan Cetinkaya, simdi
SPACE Architects and Designers ekibi ile
mimari, ic mimari ve uygulamayi iceren
cok sayida yenilik¢ci mimari projede yer ali-

yor. Belirli bir tema ve felsefe lizerine yapti-

gi tasarimlarini kendi hikdyeleri ve yapilan

ile olusturan Kaan Cetinkaya ile projeleri ve
mimarlik lizerine konustuk.

Hangi projelere agirlik veriyorsunuz?
Mimarhk anlayisiniz nedir?

Agirlikli olarak otel projelerinde yer aliyoruz.
Autograph Collection Sultan Ahmet, Hotel
Tulip City, Cavea Bodrum, Whyndam Days
Inn Harbiye, Marti Hemithea Hotel, Hilton

SPACE ARCHITECTS AND DESIGNERS I | Douole Tree Hotl Pielepasa, en son yap-

tigimiz projeler arasinda bulunuyor. SPACE

MIMAR KAAN CETINKAYA Architects an Designers ek sai

tasarim stilinin disinda yer alarak tematik

(q¢ T tasarimlar yapiyoruz.
Y _JNI NES IL O I ‘J[ /l 1[ ‘JR Projelerinizin isleyisinden bahseder

misiniz?

)’ Hedef kitleye nasil ulasacagimizla ilgili kon-
septi tespit edip bu konseptle birlikte diger

rakiplerden nasil ayrisir sorusunun cevabi

ile tasarima baslyoruz. Biz proje geldigi
zaman hedef kitleye nasil ulasirsin sorusu

Otellerin liiks olup olmamasinin miisterinin ve yatirimcinin ihtiyacina gore degistigini lizerinden hareket ediyoruz, Once yatnmi

soyleyen Kaan Cetinkaya, “‘Ayni maliyet icersinde hedef miisteriye wygun ilging bir tema analiz ederek, gayrimenkul kiymet ile insa-
yakaladiginizda o mekinin daba iyi ¢alistiging goriiyorsunuz” dedi. atya da renovasyon bedelini dikkate alarak,

yapilacak yatinmin ne kadar olmasi
gerekiyor bunlari belirliyoruz.
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> ONE CIKANLAR

Yatirimin dogru yapilmasini saglyoruz. Bu yaklasimimiz ile birlikte
otel projelerimizin sayisi artti. Dogru konsept koyan dogru butce
icersinde farklilik yaratabilen ve hedef kitlesine ulasilabilen tasa-
rimlar yapiyoruz. Bunlarin da tasarimin bir pazarlama unsuru oldu-
gunun bilinciyle yapilmis tasarimlar oldugunu soyleyebilirim.

ISLETME VE MARKA CiZGiSi ICERISINDE FARKLILASTIRIYORUZ

Otel tasarimlarinizda ve mimari iiriin se¢cimlerinizde nelere
dikkat ediyorsunuz?

Hem mimari hem i¢ mimari projelerimiz var. Birbirinden farkli kon-
septler yaptigimiz icin her birinde secimini yaptigimiz malzemeler
degisiyor. Bunun yaninda markali oteller oldugu zaman, dayanik-
hlik, bakim, yangin dayanimi gibi onlarin kendi malzeme kriterleri

oluyor. Bunun kriterler cercevesinde trtinleri secmeye calisiyoruz.
Belirlenen konsept ve kurallar dahilinde proje kurgulaniyor. Malze-
me seciminde bitce de dnemli bir nokta... En basta konsepti be-
lirlerken, o konsepti olusturabilecek malzemelerin, isletme agisin-
dan da, maliyet agisindan da ilgili yatinm icin dogru Grinler olma-
sina dikkat ediyoruz. Tasarimlarimizda ise 6rnek vermek gerekirse;
Hilton Double Tree Hotel Piyalepasa'yr projelendirirken tamamen
business otel oldugunu dustnerek ama tasarim adina da farkli-
lastirarak Hilton'un sinirlari ve ¢izgilerini de gozeterek farklilastira-
bildigimiz kadar farklilastirdik. Biz yaptigimiz isi standartlastirmak
istemiyoruz. Isletme ve marka cizgisi icerisinde farklilastiryoruz.

Bu projeyi biraz daha detaylandirabilir misiniz?

Double Tree by Hilton Hotel Istanbul Piyalepasa gibi 6zgtin tasar-
lanan otelin, yatirm agisindan geri déndistntin daha kolay olaca-
gini distinduk. O bolgede fark yaratabilecek bir business otelin,
leisure icinde tercih edilebilecegini distinduk. Maksimalist bir yak-
lasimla bircok malzemenin kullanilabildigi bir tasarim oldu. Bunda
lobide sasirticl, agresif tasarimlar kullanilirken toplanti salonlarinda
biraz daha agirbasl, sakin tasarimlara yonelmeye calistik. SPA'da
da ayni sekilde daha rahatlatici renkler ve tasarimlar yapmaya
calistik.

BU BENIM STILIMDIR DEYiP, LOKASYONA VEYA YATIRIMIN
HEDEFLERINE UYGUN OLMAYAN TASARIMLAR YAPMIYORUZ

Kaan Cetinkaya imzasi bir projede nasil anlasiliyor?

Isik bizim icin cok dnemli. Mekani mekan yapan da isiktir.
Dolayisiyla 1sik detaylarimiz ve kullandigimiz malzemelerle mekani
buyuk ve ylksek gdstermek adina sectigimiz reflektif ¢zellikli mal-
zeme secimleri ©nem verdigimiz seyler. Burada biz dncelikli olarak
tasarima baslamadan 6nce o mekandan maksimum verimi nasil
alabiliriz onun planini yapiyoruz. Dekoratif olan konsept de onun
arkasindan geliyor.

Marti Hemithe Hotel, Hotel Tulip City, ve Hiltona baktiginiz zaman
baska mimarlar yapmis gibi bir ¢izgi olusuyor. Konseptleri cok
farkli koyabiliyoruz. Bizim gUclt tarafimizda bu. Bu benim stilimdir
deyip, lokasyona veya yatirnmin hedeflerine uygun olmayan tasa-
rimlar yapmiyoruz.

Sizce yeni nesil otel ve restoranlarin ihtiyaci olan seyler nelerdir?
Bu mekanlarda liiks kavrami gelecekte nasil degisir?

En 6nemli noktasi tematik olmasi gerektigi. ..

Burada ltiks kavrami géreceli bir sey.

Herkesin restoranda olsun otelde olsun farkli bir tematik atmosferde
deneyim yasamak istediklerini distindyorum. Ayni maliyet icersinde
hedef musteriye uygun ilging bir tema yakaladiginizda o mekanin
daha iyi calistigini gériyorsunuz. Bu da aslinda tasarim konsepti. BU-
tin her sey burada koydugunuz kavrama bagh ¢éztimleniyor. Tema

en dnemli sey. Liks olup olmamasi misterinin ve yatimcinin ihtiyaci-

na dayali olarak projeye gore degisiyor.

D

Tiirkiye’deki mimari seyir hakkindaki diigiinceleriniz neler?
Turkiye mimari alanda sansli bir tlke. Oldukga fazla yeni proje ve in-
saat alani var. Blyuk bir santiye gibi... Mimarlar da mesleklerini bolca
deneyimleme firsati buluyor ve her gecen sene farkli ve yeni Grtinler
ortaya koyabiliyor. Bircok Avrupa Ulkesinde bu imkan ¢ok daha az.
Bircok yeni ve yurt disindan 6dul almis projeler gériyoruz. Cagdas
trendlerle beraber kltirel mirasin birarada kullanildigi projeleri cok
begeniyorum. Fakat her zaman bu sansiniz olmayabiliyor. Ya mus-
teriden ya da projenin kendi konseptinden dolayi bunu kombine
edemeyebiliyorsunuz. Dinyadaki trendleri incelerken de gériyorum
ki Turkiye'de de, yeni bir s¢z sdyleyebilecek projeler ¢ikabiliyor.




